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Annonceur:
[ PRESIDENTIELLE ¥ 1 ] A droite, les candidats rivalisent de

Fo ﬂd ation d u Pont-Ne Uf propositions fortes pour relever les forces armées frangaises. Nous
avons comparé leurs mesures phares J bit.ly/3qcFKhe

Montant dépensé :
IK€-35K€ (EUR)

Nombre d’'impression :
700 K-800 K
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Date de début de la diffusion :
Du 17 mars 2022 au 2 avril 2022

169

Principales caractéristiques de
I'audience touchée :

71% d'hommes
« Nous augmenterons

les soldes des militaires de 20%. »
Eric Zemmour
-

Mécanique a l'oeuvre :

Discours politique

FONDATION-DU-PONT-NEUF.FR

Cette publicité a plusieurs versions @ 2sur3

Eric Zemmour, premier entre .
les pairs de la droite francaise ?

Cette publicité (1), diffusée dans les dernieres
semaines de la campagne, du 17 mars au 2 avril
2022, s'ouvre sur la figure et le verbe d'Eric
Zemmour s'adressant aux militaires. Imprimée
sur les écrans 700 a 800 000 fois, cette publicité
aux allures d'affiche de campagne est financée

a hauteur de 3 000 a 3 500 euros par la Fonda- L PLUS RFFCACEMENT
tion du Pont-Neuf, association se présentant 3 CONTRE LIMMIGRATION ?
comme un centre de recherches politique a E
orientation conservatrice. Le texte en exergue
apparait en décalage avec cette mise en avant
du visage du candidat. Celui-ci reprend en effet
les codes de l'analyse, de I'enquéte sur les
réseaux sociaux, en présentant entre crochets la
thématique -- ici I'élection présidentielle
francaise-- et en encourageant, par la fleche
figurée en émoji, a approfondir davantage le
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Du méme annonceur:

sujet en se rendant sur leur site. La description que l'on retrouve dans les autres publicités de cette
s'inscrit par la dans le registre de la comparai- page particulierement active (10 773 € dépenses sur la
son objective, factuelle, entre différentes semaine du 29 mars au 4 avril 2022), notamment sur
propositions a priori neutres pour l'auteur de la celle relative a la « révolution fiscale » portée par Eric
publication. Pour les acteurs politiques, ce Zemmour. Portant l'accent sur la facilitation de la
registre permet en réalité de mettre en avant succession et des donations, cette publicité, adressée
ses propres positions_ Du comparateur des majoritairement ades plUS de 65 ans,joue du méme
programmes de l'Institut Montaigne (2) a celui mécanisme de la comparaison factice pour mieux
de Jean-Luc Mélenchon (3), la propagation du mettre en avant le candidat d'extréme-droite. Enfin,
discours politique passe en effet, dans la cet exercice de distanciation opéré par le texte se
Comparaisony par la mise au centre de ses dévoile de lui-méme, Iorsque dans une pUb!lCIté du
propres recommandations. Pour la Fondation mois de mars 2022, I'association estime qu'Eric
du Pont-Neuf, cette comparaison est un moyen Zemmour dispose des propositions les plus « sérieuses
détourné de soutenir Eric Zemmour. » sur l'immmigration (c'est-a-dire lutter contre, dans le
lexique du think-tank), dans un montage photo ou le
Cette homologie entre les positions de la candidat apparait en premier plan, devant une Marine
Fondation du Pont-Neuf et ceux du candidat Le Pen réduite de moitié, qui domine elle-méme une
Reconquéte s'exprime le mieux a travers les Valérie Pécresse renvoyée au point de fuite de la scéne,
incises sur l'image. La publicité, qui prétend al'arriere-plan o

étudier les différentes propositions des candi-
dats de droite, ne conserve que les propos et
I'image du polémiste. La présence du logo de
la Fondation du Pont-Neuf en arriere-plan de
I'image, comme un sigle officiel du parti, est le
signe le plus éloquent de l'identification de
I'association au candidat. C'est une pratique
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